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SOBRE INESEM

INESEM Business School como Escuela de
Negocios Online tiene por objetivo desde su
nacimiento trabajar para fomentar y contribuir
al desarrollo profesional y personal de sus
alumnos. Promovemos una ensenanza
multidisciplinar e integrada, mediante la
aplicacién de metodologias innovadoras de
aprendizaje que faciliten la interiorizacion de
conocimientos para una aplicacidn practica
orientada al cumplimiento de los objetivos de
nuestros itinerarios formativos.

En definitiva, en INESEM queremos ser el lugar
donde te gustaria desarrollar y mejorar tu
carrera profesional. Porque sabemos que la
clave del éxito en el mercado es la "Formacion
Prdctica" que permita superar los retos que
deben de afrontar los profesionales del futuro.
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CREDITOS ECTS 5

Master en Digital Traffic Management: MODALIDAD Ontine

SEO, SEM, D|Sp|ay y SOC|a| Med|a + 5 Programa de Becas / Financiacion 100% Sin Intereses
Creditos ECTS

Titulacion Masters Profesionales

Doble titulacion:

« Titulo Propio Master en Digital Traffic Management: SEO, SEM,
Display y Social Media expedido por el Instituto Europeo de
Estudios Empresariales (INESEM). “Ensenanza no oficial y no
conducente a la obtencion de un titulo con caracter oficial o
certificado de profesionalidad.”

- Titulo Propio Universitario en Traffic Digital expedido por la

Universidad Antonio de Nebrija con & créditos ECTS

: - Titulo Propio Universitario en Marketing Digital expedido por la
el e Universidad Antonio de Nebrija con & créditos ECTS
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Resumen Objetivos

La adaptacién de nuestra empresa al entorno digital no termina cuando creamos la web o las

Redes Sociales. Es entonces, cuando debemos empezar a realizar una gestidn de todas estas Con el Masters Profesionales Master en Digital Traffic Management:
herramientas para poder generar trafico y dar a conocer nuestro producto o servicio.Tener SEO, SEM, Display y Social Media + 5 Créditos ECTS usted alcanzara los
conocimiento sobre el trafico organico y de pago, la gestion de Redes Sociales y estrategias siguientes objetivos:

de Marketing es lo que nos va a llevar a tener una empresa competitiva en este sector.Gracias
al Master en Digital Traffic Management SEO, SEM, Display y Social Media podras realizar

todas estas acciones ti mismo, convirtiéndote en un experto del tema, pudiendo adaptarte asi e Conocer a fondo qué es el Marketing Digital
a las necesidades actuales demandadas en el entorno digital.

e Saber qué es el SEO

® Saber qué es el SEM

® Realizar campanas con Google Ads

Generar estrategias de Inbound Marketing

Conocer la publicidad programatica.

A quien va dirgido
El Master en Traffic Management SEO, SEM, Display y Social Media va dirigido a aquellas
personas que deseen conocer y gestionar el area del trafico organico y de pago, ademas de las

Redes Sociales.Con este Master podras impulsar tu negocio online y competir con las
empresas de tu sector por los primeros puestos en los buscadores.
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., Por qué elegir INESEM?

Nuestro modelo de aprendizaje se adapta a las necesi-

El alumno dades del alumno, quién decide coémo realizar el proce-

es el so de aprendizaje a través de itinerarios formativos que

protagonista permiten trabajar de forma auténoma y flexible.

Ofrecemos un servicio de orientacion profesional y pro-

Innovacion : :
, . ) gramas de entrenamiento de competencias con el que
Para gue te prepara Salidas Laborales y Calidad ayudamos a nuestros alumnos a crear y optimizar su
perfil profesional. 02
El Master en Traffic Management SEO, Desarrolla tu carrera profesional como
. . . . . 1

SEM, Display y Social Media te prepara Community Manager, gestionando el __
para la optimizaciéon del SEO de tu web, Marketing Digital de una empresa, como A w e - _ )
para la realizacion de anuncios tanto en creador de contenido optimizado para Emp/eab///dad 5 doi;(cf)rz(i: i;?;;gn;dmo E:Zr?;tuzllizfg;ioz;: E;Sapr:i:-
Google Ads como en Redes Socialesy a SEO, campanas SEM o cualquier puesto y desarrollo Soriunaala rigurosidadp académ}ilca Sorbinadateonitor:
llevar a cabo estrategias de Inbound relacionado con estas areas gracias al profesiona/ OB macion practica.
Marketing, entre otras cosas.Gracias a Master en Traffic Management.También
los conocimientos adquiridos, podras aprenderas a crear campanas
posicionar tu web en los principales programaticas, la ultima tendencia en : _ _ _

. L . . .. e Ofrecemos una asistencia complementaria y personalizada
buscadores, atr.aer traflco_ a tu paginay publicidad d1g1tal que te permitira estar IN=S=V que impulsa la carrera de nuestros alumnos a través de nu-
generar contenido de calidad en Redes a la vanguardia del sector. Orienta estro Servicio de Orientacién de Carrera Profesional permi-

Sociales.

tiendo la mejora de competencias profesionales mediante 04

programas especificos.

Ofrecemos a nuestros alumnos facilidades para la rea-
lizacion del pago de matriculas 100% sin intereses asi
como un sistema de Becas para facilitar el acceso a
nuestra formacion.

Facilidades
Economicas
y Financieras
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Master en Digital Traffic Management: SEO, SEM, Display y Social Media + 5 Créditos ECTS

Maodulo 1. Traffic digital
Modulo 2. Marketing digital
Modulo 3. Seo

Maodulo 4. Sem

Modulo 5. Google ads

Maodulo 6. Estrategia de inbound marketing

Maodulo 7. La publicidad programatica
Modulo 8. Campana programatica

Maodulo 9. Proyecto fin de master
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Master en Digital Traffic Management: SEO, SEM, Display y Social Media + 5 Créditos

ECTS

Modulo 1.

Traffic digital

Introduccién al traffic digital

1. Introduccion al traffic digital

2. ¢Qué es Traffic Digital?

3. ¢Cudles son las ventajas y oportunidades del Traffic
Digital?

4. Trafico en Marketing y tipos

5. Funciones y caracteristicas del Traffic Digital

6. Herramientas fundamentales

Seo onpage

0 N O L1 A WNN

. Introduccion al SEO on page

. ¢En qué consiste el SEO On Page?

. Keyword Research

. Herramientas

. Arquitectura del Sitio Web

. Analisis de los Metadatos- Screaming Frog
. Usabilidad y Experiencia de Usuario- UX

. Auditoria On Page
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Seo offpage: enlaces

Seo y copywriting

1. Introduccién al Seo offpage
2. Backlinks
3. Consideraciones de los enlaces

4. Analisis de enlaces

Google search console y rankbrain

1. Introduccién a Google search console y rankbrain

2. ¢Por qué un Traffic Digital debe utilizar Google Search
Console?

3. Herramientas Principales de Google Search Console
4. Rankbrain de Google y su importancia en el SEO

Seo local

1. Introduccién al SEO Local
2. iQué es el SEO Local?

3. Estrategia de SEO Local
4. Google My Business

1. Introduccién al SEO y copywriting
2. SEO Copywritting

3. Claves principales para una estrategia de SEO-
Copywritting

Posicionamiento en amazon

1. Introduccién al posicionamiento en Amazon
2. Factores de posicionamiento de Amazon
3. Consejos para mejorar tu posicionamiento en Amazon

Publicidad en social media: facebook ads e
instagram ads

1. Publicidad en social media
2. Facebook Ads
3. Instagram Ads
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Google ads

1. Google Adwords

2. ¢Como funciona Google Ads?

3. Tipos de publicidad en Google Ads
4. Configuracién de campanas

Medicién y optimizacién: google analytics

Modulo 2.

Marketing digital

Conceptualizacion del marketing digital

Contextualizacion del social media

1. Introduccién a Google Analytics
2. ¢Como funciona Google Analytics?
3. Informes Google Analytics

4. Campanfas personalizadas

Growth hacking y embudos de conversion

1. Growth Hacking
2. Embudos de conversién
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1. Introduccién

2. Concepto de Marketing Digital

3. Funciones y objetivos del Marketing Digital
4. Ventajas del Marketing Digital

5. Caracteristicas de Internet como medio del Marketing
Digital

. Tipos de redes sociales

. La importancia actual del social media
. Prosumer

. Contenido de valor

. Marketing viral

. La figura del Community Manager

. Social Media Plan

. Reputacién Online

0 N O 1 &~ NN

Posicionamiento organico: seo

1. Importancia del SEO

2. Funcionamiento de los buscadores

3. Google: algoritmos y actualizaciones

4. Cémo salir de una penalizacion en Google
5. Estrategia SEO
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Sem: performan marketing

1. Introduccién al SEM

2. Principales conceptos de SEM

3. Sistema de pujas y calidad del anuncio
4. Primer contacto con Google Ads

5. Creacion de anuncios de calidad

6. Indicadores clave de rendimiento en SEM

Inbound marketing

Gestion de la atencion al cliente en social

Copywriting

1. ;Qué es el Inbound Marketing?
2. Marketing de Contenidos

3. Marketing viral

4. Video Marketing

5. Reputacién online

Social crm

media

1. Definir la estrategia

2. Cuentas especificas

3. ldentificacién del equipo

4. Definir el tono de la comunicacién

5. Protocolo de resolucién de problemas

6. Manual de Preguntas Frecuentes (FAQ)

7. Monitorizacion

8. Gestion, seguimiento v fidelizacién

9. Medici6n de la gestion de atencién al cliente

Email marketing

1. Introduccién

2. Marketing relacional

3. Experiencia del usuario

4. Herramientas de Social CRM

1. Fundamentos del email marketing
2. Objetivos del email marketing
3. Estructura de un email

4. Tipos de campahas

E-commerce

1. Auge del comercio online
2. Tipos de eCommerce

3. Atencion al cliente

4. Embudos de conversién

5. Casos de éxito
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1. ;Qué es el copywriting?

2. Conectar, emocionar y convencer
3. Principales técnicas de copywriting
4. SEO para Copywriting

5. La importancia de los titulos
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Modulo 3.

Seo

Introduccion a los buscadores

Pagina de resultados del buscador "serp

Palabras clave

Indexacién: introudccién y optimizacién

1. Intorudccién al SEO/SMO
2. Principales caracteristicas de GOOGLE
3. Algoritmos de GOOGLE

4. ¢Como funciona Google

Realizando busquedas en internet

1. ¢Qué son las SERP?
2. Funcionamiento e las SERP

3. Primeros resultados

Orientado nuestro sitio al objetivo

1. ;.Comod se busca en internnet?
2. Concetos bdsicos
3. Busqueda universal

4. Plabras resuminas o extensas

1. ;Cual es nuestro objetivo?
2. ¢Quién es nuestro publico objetivo?
3. Competencia

4. Mejorar nuestro producto con respecto a la competencia
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1. ;Qué son las palabras clave?

2. Definiendo las palabras clave

3. Creando palbras clave

4. Monitorizando resultado de palabras clave

Optimizacion del sitio web

[ERY

. ¢Para qué necesitamos optimizar?

N

. Introduccién a la optimizacién del contenido
. Crear etiquetas META

4. Ahadiendo las plabras clave en el contenido

W

5. Estructurados de los datos

6. Optimizacién de elementos multimedia "Imagenes y

Videos"

. Introduccion a la indexacion

. Mejorando la estructura del sitio web
. Optimizar web para GoogleBoot

. Optimizacién para méviles

. ¢Como indexar el sitio web?

. Otros tipos de indexacion

N OO AN R

. Spamdexing

(smo) optimizacién de los medios sociales

1. ;Qué es el SMO?
2. Web social

Monitorizacion

1. Supervisando la indexacion
2. Monitorizando la popularidad

3. Audiencia de su sitio web
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Webmasters: herramientas

1. Google Webmaster Tools (GWT) y Google Analytics
2. WebmasterTool Bing
3. Herramientas para redes sociales
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Modulo 4.

Sem

Introduccién Publicidad en display

1. Ventajas de la publicidad online 1. Introduccién

2. ¢Qué es Google Ads? 2. Configuracién campana

3. Fundamentos de Google Ads 3. Anuncios

4. Crear una cuenta en Google Ads 4. Audiencias, segmentacion y remarketing
5. Campanas, grupos de anuncios y palabras clave 5. Medicién y optimizacién

6. Planificador de palabras clave

7. Adwords Editor

Publicidad en busquedas

Publicidad para méviles

1. Funcionamiento

2. Configuraciéon campana

3. Anuncios

4. Pujas y presupuestos

5. Administracion, medicidén y supervision de campanas

6. Optimizacion

1. Ventajas de la publicidad mobile
2. Pujas y segmentacién

3. Anuncios

4. Medicion

Publicidad en shopping

1. Google Merchant Center
2. Campanas de shopping

Master en Digital Traffic Management: SEO, SEM,... [ 23 | INESEM BUSINESS SCHOOL


https://www.inesem.es/
https://www.inesem.es/

Modulo 5.

Google ads

Introduccién a google ads

Conceptos avanzados

Mejora de posicionamiento

1. Caracteristicas de Google Ads
2. Introduccion

3. Las paginas de busqueda

4. Las paginas de contenido

5. Funcionamiento de Ads

La gestion con google ads

1. Posicionamiento de los anuncios

2. El funcionamiento de las palabras clave
3. Tipos de anuncios

4. Grupos de anuncios

5. Estados de los anuncios

Las conversiones y el retorno de la inversién

1. Mejora con palabras clave
2. Mejora con anuncios

3. Mejora con la medicion de los resultados

La publicidad del contenido

1. Cuentas en Ads

2. Interfaz de Ads

3. Campanfas en Ads

4. Mi centro de clientes (MCC)

5. Busqueda de informacion y ayuda

. Definicion de conversiones

. Caracteristicas y funcionamiento
. Las busquedas

. ¢Qué es Google Analytics?

. Caracteristicas Analytics y relacion con Ads

(@) N B S

. La mejora de conversiones
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. La Red Display

. Orientacion en la red

. Métodos de compra

. Ayuda

. ¢Qué es el remarketing?

. Las pujas

~N O U AN

. Estrategias de pujas

El editor y finalizacion del curso

1. Caracteristicas
2. Funciones

3. Fin del curso
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Modulo 6.

Estrategia de inbound marketing

Fase de deleite

1. Introduccién
2. Encuestas

Introduccién al inbound marketing Fase de conversién
3. Contenido inteligente
1. ;Qué es el Inbound Marketing? 1. Introduccién 4. Monitorizacién Social
2. Marketing de Contenidos 2. Formularios
3. Marketing viral 3. Call to action o
4. Video Marketing 4. Landing Pages Casos de éxito
5. Reputacién online 5. Pruebas A/B
. . R . 1. Coca- Cola
6. Importancia del funnel o embudo de conversion 6. Optimizacion de la tasa de conversién (CRO)
2. Google
3. Starbuck
Fase de atraccién Fase de cierre 4 Converse
5. Apple
1. Sistema de Gestion de contenidos CSM 1. Introduccién
2. Los blogs Wordpress 2. Marketing Relacional
3. Posicionamiento SEO 3. Gestion de relaciones con los clientes CRM
4. Social Media 4. Email marketing
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Modulo 7.

La publicidad programatica

La publicidad digital

La publicidad programatica

Publishers &amp; advertisers

Estrategia de data

1. La Publicidad Digital

2. Formatos de Publicidad Digital

3. Importancia del Posicionamiento Web en la Publicidad
Digital

4. Programas Publicitarios

5. Ventajas de la Publicidad Digital

6. Desventajas de la Publicidad Digital

1. Publicidad Programatica

2. Relacion entre la Publicidad Programatica y el Real-Time
Bidding

3. Funciones de la Publicidad Programatica

4. Desafios de la Publicidad Programatica

5. Términos Relacionados con la Publicidad Programatica
6. Ventajas de la Publicidad Programatica

7. Desventajas de la Publicidad Programatica
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1. Publishers &amp; Advertisers
2. El papel de los Editores en la Publicidad Programatica

3. La Funcién de los Anunciantes en la Publicidad
Programatica

4. Novedades para editores y anunciantes

Las agencias de medios

1. Las Agencias de Medios
2. Tipos de Agencias de Medios

3. Estructura de las Agencias de Medios y Adaptacion
Organizativa a los Nuevos Servicios

4. Funciones de las Agencias de Medios
5. Las Principales Agencias de Medios

6. Ventajas de las Agencias de Medios

7. Desventajas de las Agencias de Medios

1. Definicién de la Estrategia de Data
2. Procesos de la Estrategia de Data

3. Pasos para Implementar una Estrategia de Data en la
Empresa

4. La Importancia del Big Data y el Linked Open Data en la
Publicidad Programatica

5. Tipos de Data
6. Ventajas de la Estrategia de Data
7. Inconvenientes de la Estrategia de Data

Los ad exchanges

1. Concepto de los Ad Exchanges

2. Funcionamiento de los Ad Exchanges

3. Diferencias entre un Ad Network y un Ad Exchange
4. Ad Exchanges, SSPy DSP

5. Ventajas de los Ad Exchanges

6. Transacciones Realizables con los Ad Exchanges
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Brand safety, viewability, fraud

La estrategia de venta: ssp

1. Brand Safety

2. Viewability

3. Beneficios de la Viewability
4. Fraud

Los modelos de atribucién

1. Concepto de Modelos de Atribucion

2. Diferencias entre los Modelos de Atribucién en Google
Ads y Google Analytics

3. Tipos de Modelos de Atribucién
4. Ventajas de los Modelos de Atribucién

1. Concepto de SSP

2. Funcionamiento de las SSP

3. Objetivos de las SSP

4. Maneras de Ofrecer el Inventario con los Soportes SSP

5. Diferencias entre las Plataformas de Monetizacion y las
SSP

6. Ventajas de las SSP
7. Como impacta la SSP a la Licitacién

La estrategia de compra: dsps

Modulo 8.

Campana programatica

Prospecting

La planificacién

1. Definicién de DSPs

2. Los Principales Tipos de DSPs
3. Ventajas de los DSPs

4. Trading Desk

5. Ventajas de los Trading Desk
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1. ;Qué es Prospecting?

2. ¢Como puedo determinar mi publico objetivo?
3. Implementacion de la estrategia prospecting
4. Beneficios del prospecting

5. Embudo de ventas

6. Herramientas donde trabajar el prospecting

Retargeting

1. Qué es el retargeting o remarketing

2. Ventajas y desventajas del retargeting
3. Estrategias y anuncios de retargeting
4. Listas de retargeting o remarketing

5. Retargeting basado en pixeles

6. Search Retargeting o Pretargeting

1. Planificacion

2. ¢Qué debemos saber sobre las listas de retargeting?
3. Remarketing con Google Ads

4. Como crear una lista de retargeting con Google Ads
5. La proteccion de datos

6. FLoC: la alternativa de Google a las cookies
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El stack tecnolégico

Publicidad programatica en google

Estudio de campanas de éxito

1. Definicién de Stack Tecnolégico

2. Stacks tecnologicos efectivos para la transformacién
digital de tu negocio

3. Diferencias entre MERN, MEAN y FULL Stack
4. Marketing Tech Stacks

5. ¢Qué herramientas podemos incluir en el Marketing
Technology Stack?

6. Como elegir un stack tecnologico
7. Elegir Stack en funcién del proyecto

8. Conoce la infraestructura tecnolégica de las grandes
empresas

Las nuevas tendencias en compra programatica

1. Objetivos de la publicidad en Google Ads

2. 2.Tipos de campafas en Google Ads

3. Estrategia de puja inteligente con machine learning
4. Deep Learning

Publicidad programatica en xandr

. Servicios Over-The-Top

. CTV o Televisién Conectada

. Smartphones y Tablets

. Programatica en formato audio y voz

. El marketing por voz

. Soluciones de Publicidad de Audio: Targetspot

. Inteligencia artificial (IA) en publicidad programatica

0 N O i AN R

. El futuro de la Inteligencia Artificial

1. ¢:Qué es Xandr?

2. ¢Por qué confiar en Xandr?
3. Adstory

4. Campanas

5. ¢Un futuro sin Cookies?
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1. MediaMarkt

2. Mondelez Espana

3. Nike Phenomenal Shot

4. Campanas de compra programatica DOOH
5. Ventajas de la compra programatica DOOH
6. Mejores campafias DOOH

7. EL futuro del DOOH Marketing
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Modulo 9.

Proyecto fin de master
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metodologia de aprendizaje

La configuracién del modelo pedagégico por el que apuesta INESEM,
requiere del uso de herramientas que favorezcan la colaboraciény
divulgacion de ideas, opiniones y la creacion de redes de conocimiento mas
colaborativo y social donde los alumnos complementan la formacién
recibida a través de los canales formales establecidos.

I

Con nuestra metodologia de aprendizaje online, el alumno comienza su andadura en INESEM Business School a través de un campus
virtual disenado exclusivamente para desarrollar el itinerario formativo con el objetivo de mejorar su perfil profesional. EL alumno

debe avanzar de manera auténoma a lo largo de las diferentes unidades didacticas asi como realizar las actividades y
autoevaluaciones correspondientes.

El equipo docente y un tutor especializado haran un Nuestro sistema de aprendizaje se fundamenta en cinco
seguimiento exhaustivo, evaluando todos los progresos del pilares que facilitan el estudio y el desarrollo de
alumno asi como estableciendo una linea abierta para la competencias y aptitudes de nuestros alumnos a través
resolucién de consultas. de los siguientes entornos:
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Secretaria Campus Virtual

Sistema que comunica al alumno directamente Entorno Personal de Aprendizaje que

con nuestro asistente virtual permitiendo permite gestionar al alumno su itinerario

realizar un seguimiento personal de todos sus formativo, accediendo a multitud de re-

trdmites administrativos. cursos complementarios que enriquecen

el proceso formativo asi como
la interiorizacion de conoci-
mientos gracias a una
formacion practica,

Revista
Digital

social y colaborativa.

Espacio de actualidad/
donde encontrar
publicaciones
relacionadas con su

Comunidad

area de formacion.

Un excelente grupo Espacio de

de colabradores y encuentro que

redactores, tanto Comunidad pemite el contacto

internos como externos, de alumnos del

ue aportan una dosis :
q P mismo campo para

de su conocimiento =
y la creacion de

experiencia a esta . .
P vinculos profesionales.

red colaborativa Un punto de intercambio

de informacioén. . .. .
de informacion, sugerecias

Webinars

. . . . experiencias de
Pildoras formativas mediante el formato audiovisual y-£xp

- ; . miles de usuarios.
para complementar los itinerarios formativos y una

practica que acerca a nuestros alumnos a la realidad
empresarial.
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SERVICIO DE
Orientacionde Carrera

Nuestro objetivo es el asesoramiento para el desarrollo de tu carrera
profesional. Pretendemos capacitar a nuestros alumnos para su adecuada
adaptacion al mercado de trabajo facilitandole su integracién en el mismo.
Somos el aliado ideal para tu crecimiento profesional, aportando las
capacidades necesarias con las que afrontar los desafios que se presenten
en tu vida laboral y alcanzar el éxito profesional. Gracias a nuestro
Departamento de Orientacién de Carrera se gestionan mas de 500
convenios con empresas, lo que nos permite contar con una plataforma
propia de empleo que avala la continuidad de la formacion y donde cada
dia surgen nuevas oportunidades de empleo. Nuestra bolsa de empleo te
abre las puertas hacia tu futuro laboral.
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=N INESEM

Ofrecemos a
NUEestros alumnos
facilidades
economicas vy
filnancieras para la
realizacion del pago
de matriculas,

todo ello
1009%
sin intereses.

INESEM continGa ampliando su programa de
becas para acercar y posibilitar el
aprendizaje continuo al maximo nimero de
personas. Con el fin de adaptarnos a las
necesidades de todos los perfiles que
componen nuestro alumnado.
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Master en Digital Traffic Management: SEO, SEM,
Display y Social Media + 5 Créditos ECTS
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Impulsamos tu carrera profesional

INESEM

BUSINESS SCHOOL

WWW.INESEM.ES

> W in (f

958 05 02 05 formaCiOﬂ@iﬂeSGm es Gestionamos acuerdos con mas de 2000

empresas Yy tramitamos mas de 500 ofertas
profesionales al ano.

Facilitamos la incorporacion y el desarrollo de
los alumnos en el mercado laboral a lo largo
de toda su carrera profesional.



http://www.youtube.com/user/inesembusinesschool
http://twitter.com/inesem
http://www.linkedin.com/company/2370697
http://www.facebook.com/inesem.business.school
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